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emeinsam stark

Die WIR-FUR-SIE-Parfimerie Kooperation feiert in diesem Jahr ihr 25-j@hriges
Bestehen - und kann stolz auf eine Ara starker Gemeinsamekeit zurlickblicken.

eine erste Begegnung

mit der WIR-FUR-SIE

liegt jetzt schon fast so

lange zuriick, wie die

Kooperation selbst alt
ist. Ein Unternchmerkongress war es.
Was mir signifikant in Erinnerung ge-
blicben ist von dieser Begegnung, ist der
spezielle Spirit, diese spezielle Atmo-
sphire, die die Tagung prigte. Der Ge-
meinschaftssinn, den die Gruppe kulii-
vierte, schwebte als angenehm fiihlbares
Element iiber allem. Und vor allem: Die
Aufbruchstimmung der Gruppe mar-
kierte einen ganz entscheidenden Punke:
Schwierige Zeiten bedingen Gemein-
samkeit, Gemeinschaftlichkeit, und dies
hat bei allen Problemen etwas Gutes,
denn es bietet die Chance, Turbulenzen
gemeinsam zu trotzen.

Uber all die Jahre hat sich mir dieser Ein-
druck des kooperativen Miteinanders er-
halten, und das ist ganz elementar nach
zweieinhalb Dekaden. Denn: Gemein-
schaft zu thematisieren ist einfach, sie
auch zu leben, dann schon schwieriger.
Ein Thema, das auch Wolfgang Gracb, ein
Kimpfer des Einzelhandels und Griinder
der WIR-FUR-SIE, im Rahmen des
Jubiliums-Unternehmerkongresses Mit-
te Mai in Fulda in seiner Retrospektive
der Kooperationsgeschichte verbal sehr
markant munitionierte,

Nadiirlich ist Handel auch immer Wandel,
wem sagt man das. Natiirlich wird der
Handel von immer neuen Herausforde-
rungen beeinflusst. Die grifite stellt fiir
viele Hindler das Online-Geschift dar,
was die Retailer fast dazu zwingt, in den
E-Commerce einzusteigen, wie Geschifts-
fithrer Manfred Dietzler in seinem Ersff-
nungsreferat der Tagung richtig feststellte.
Wir stellen bereits jetze, also nach einer
doch relativ kurzen Zeitspanne nach Start

der ersten Online-Shops, fest, dass sich
das Konzept fiir unsere Mitglieder sehr
erfolgreich entwickelt hat”, so Manfred
Dietzler. Immerhin erzielten Webshop-
Betreiber in den ersten Monaten 2014
Umsarzsteigerungen von bis zu 31 Pro-
zent im Vergleich zum Vorjahr. Im Jubi-
liumsjahr 2014 wird das Projeke mit
zentralen, finanziellen Online-Werbe-
kostenzuschiissen unterstiitzt.

Erlebniswert mit Jubi-

IGums-Beauty-Wochen

Der Lowenanteil der Umsitze wird nach
Aussagen Dietzlers aber immer noch in
den Geschiiften gemacht. Hier blicke die
Kooperation auf sehr erfreuliche Zahlen
zuriick, die Abverkaufsentwicklung iiber
alle Sortimentsbereiche zeigt im 1. Tertial
2014 ein Ergebnis von + 5,7 Prozent zum
Vorjahr. Entscheidend ist nach Meinung
Dietzlers, wie man den Kunden ein Ein-
kaufserlebnis zelebriert und sich als Marke
présentiert.

Diesen Erlebnisfaktor konnten die Grup-
penmitglieder bereits in den letzten Wo-
chen vor Orc spielen. Denn zum Jubilium
hat die Zentrale fiir die Mitglieder eine
besondere Promotion kreiert: die
wJubiliums-Beauty-Wochen®. Da-
mit erlebr die WIR-FUR-SIE
Gruppe und mit ihr die ganze
Parfiimeriebranche eine Pre-
miere — das Jubilium einer
Kooperation, das auch vor
Ort in den Geschiften mit
den Kunden gefeiert wird.

Die erste Aktion fand von
Ende Mai bis Mitte Juni
statt (die zweite folgt im
Herbst), erwa Dreiviertel al-
ler Mirglieder beteiligten sich
daran. Viele Parfiimerien, die
die Akdon aktv und kreativ um-
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gesetzt haben, konnten ihren Umsatz im
Aktionszeitraum nahezu verdoppeln und
den Rohertrag um iiber 40 Prozent stei-
gern. Die Jubiliums-Promotion hatte —
tiber den zweiwdchigen Aktionszeitraum
hinaus — zudem sehr positive Auswirkun-
gen auf die Gesamtumsatzentwicklung im
Juni, die ein zweistelliges Plus ausweist.

Starkes Tagungs-
programm

Zuriick zum WIR-FUR-SIE Unterneh-
merkongress. Wie immer lebte auch der
Jubiliumskongress heuer von einer ho-
hen informellen Substanz, einem starken
Tagungsprogramm mit Top-Referenten.
Mit den vielen fundierten Workshops
und den Lieferantenshows im Rahmen
des Zwei-Tage-Steps in Fulda (festliche
Jubiliums-Gala inkludiert) wurde Hind-
lern und Mitarbeitern ein breites Spekt-
rum an Informations- und Orientierungs-
hilfen angeboten oder knapper formuliert:
Know-how und Motivation in kompri-
mierter Form. c.th.
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